2010 & % & wmertk (7 SR E
(2011 World Barista Championship)

‘:u) 2]
EEFFe =

<# 7>

£ F ez (7 (World Barista Champlonshlp [ WBC) it 2d % Wwr
,1-% g 'fr@\ I php e bl g WA "ql-_w‘m\? ER WIS % AP ’;ﬁ‘; A hpezt m.?;’ T Yo

bl % ' g x_.ﬁ?Iﬁff‘—"’J] Hoeber b g N EF Al LI ’F Bk ¥ et X EF R

- i /?‘ﬁ'f‘f’ SRl s Ry ‘_: °

AXE LSBT - B F o o @R € 50 g e Lo RAY T

F ek T 4Rk ek %u % 2010 # 11 * 26.27 ¢ %fﬁw% :

BARE LY 2829 it § R EaEeve B R § 40 #7% 72010

?‘E"}"-’""‘Fmrl?ltf'%,ﬂ Z_ %ﬁ?‘-— R %

<HRFH>

© 4 # : 2010 # 11 * 26-27 B A o8 RS M pbppzty R
© 4 F : 2010+ 11 * 28 p W RER R SAd B A Teetyt BB
@5&3,;#%:2010:& 11 * 29 p FL%HE«Z&- A - AR Tewety BB

© ELHPE S HAFH12010# 97 3p () T=5Bho 2yl g
Sv’i%:2010&9’*69(—)‘ri5g; 5P ORA et

CIEREET S B SURNE-LE S SIERE St SRS SRR S e

i ES ALY,

LERERR R W AMERED JE L SEE S LR o

%%?%%&‘% £3 T asE A ARG EL G T

05 LB EARABREAE (B
)
’

BrgF) o TN A L 44 2011 # WBC g M-S L+
f}-i%ﬂf“ o

© %= ¢-FEEAMEWNE K-

© %z t-BREMENFITHE K-

w3 LRAEESNTFFAEEE AL S F AWBCH e F 0 FEF P iED

KR BTN ARTRE HFS E -

©O%4316¢+FE-R

© % 73 12 2 sk



SR S T FL T
A2 %;Ebgé

. Fe
o & FRRHR 5 200,000 02 /E S - 9 &

o BB E DATER S BB LC S
¥ H-ERPAP O ZPTRYF- SPE (W REFFG AR A3 R IL)

o FHRE- SBERTFVRY R (FUTH)
e KERLR gFEP- FFH (5 - 51%)
« Xt
L FeF < eFHFHTFDRMP o7 4% Logo (%R i)
2.V F ¢ #Barista® %A %454 M7 (0.95m x 2m)

QM FEFFE 2P &P FLogo# #E (#HE2m x 3m)

5. 1% € ek TBarista® % 5 = 7 & ¥ &logo Bannerig %
6. Tw % 7 FEs 2P 2 Logog di A
T.XgBTN-PEREEP~/8H (M x2 E-)

8. (100) # & 2 ¢ et 7E B F 5 4F logo

om0 8y B

ETINS

9. 2010 -& © /%ﬂ}*ﬁ 7311 ,(j_r}t ;% 5?\394‘,%
kR B Bd 1 € Ak SRR E R o

10, F2010 B & veetnt f 2 R 47 20 * 4 § SR8 (TR

Bo- #4232 2010870 31p k)



2 Sl 5 el

- B Rk E RS 5
o B E
. & Fet kR4 350,000 12 /4

COLRPEREA § 22 K
e KERLR gFEP- FFE (5 51%)
. 0%
Ly FEF~ e ¥ BT PR Rp &7 42 Logo G5B )
2.V F ¢ #Barista® %A %454 M7 (0.95m x 2m)

v F g HF 2P & F SLogo#H #E (#7%2m x 3m)

R e TP &

~
==

5. +% € ek TBarista® % 5 = 7 & ¥ &logo Bannerig %

&
\%\

S 9?‘?94 7z Logof% a1 p 7]
TLXgET-PERZEP A8 (M Xx2 E-)
8. (100) £ /& 2 2 eweip 52 @00 %% 3% logo 4 4

0. 2010 & ST E o AR FUH LR H S -2 HE B
s S hmiE B e 1 € Rk 13 R 2 o

10, F2010% B Z vhetnt 7 5 E R F 1 2 * 5 § S04 (LT

o E R @R P 422010870 310 0k )



XSEEE%-’ % IE_J$7EEE'4 ( _,55 Y "{l)
o E] ﬁ%?%'ﬁﬁ

c FEPE

I & ¥+ 300,000~

OE - TP ~d AT R IR ST FLTEME -

. 5&5_@4%7
LW EEHF < gFF BT EFHREF 27 4% Logo(Gr 5B *iA#)
2.V F ¢ #Barista® %A %454 M7 (0.95m x 2m)

B FEFF 2P &P FLogo# E (#HE2m x 3m)

7 &logo Banner:d

ez TBarista® % 5 = @ & % &logo Bannerit %

7. TG 2z e P 2 Logod 4t 7

8. * ¢ -BEIARLEINMNY /IR (M Xx2 E-)

9.0 (100) & & 2 & wweifh 72 B F 4 4F logo % ¢

10. 2010 # »mEa il £ FHp s Fop s (HEELHL) &

1-23 7 @58 o xiimiatid 14§ Mb SR -

11, 20108 % & wwet fF o R Fo EFBF L 2 2K (T
- E R -FEp 432010872 31p 2k )



& #4100, 000

Tt s
LwFega ¢ ¥ FEHTR EFMF 27 4% Logo

G5 R itb)

2. ¥ ¢ %k TBarista® % 5 & 7 & % &logo Bannerid &

%‘

3.7 BT 5 —

=

i o
Log B

@2&
T~

1262z e ne s
XEBI-PERLEIN AL (ME-)

6. P (100) # & 2 oewetfh 7E B 75 4F logo

KFe 2 x-mEaFH (- #5170
R P p

c FEPE

. & #2450, 000~

OF "R LHE DRF CARLIVES o ERAY ffs g T

g\, Er-\'—'o\}j- §‘ ?Béfiﬁg



'S gg‘bgéﬁ‘
CFEH S PR AT RE 27 42 logo (5

"GO )

5
\\\Xy
&R

2. PhEBDP LI L

3. Th PR N

4 *§5T-PERZEZP A5 (ME-)

0. P (100) # & 2 e R @t Fiadp o 2 LA N

XA & E

—\\

T R(AERFEY AE LI R W BRI 0 LR A IRF R

Peg e BRELA L IS R

kR E 2 ESFPARY S 5/28 (2 ) ¢ 5 1280 22§ %40 S

i:fg 3 g v T ’j‘%/\;fz»ﬁ:’- (S @ b g FEie i % <3| » FE -H ‘f']

o

e

k B € ¥ 6/3 (2 ) & F SRR S Bl ¢ BRSO B R o

¥ REFH v S PR L AR ELLETAT M T REFRFIEE  au

Mt AF IR TR AR L B

k WHRRE F82 60 (1) BrsFermges  nilx §ivk-

Im}

RN

O MFSFHED PR L SR RES 222 FAHERT T IR
i ¥ I R L i
kEGFA PR R BT & SANPLE (538 £ 3% 2 5-10 BF S8t RS

BV & 50 2010 # 11 % 23 p (=) wdeicibti g o



S i VATE 5 BT
. FL%"FEE"’I‘U’@ < T
o L G R BRA B EER 4P EU B (PR EE)

i3 8 F H g iR ¢

o FREREFS (FF-FSRL AUEFERY S BL) -

o 1L %fgéfﬂ:iﬁ 2 EE

DAL ERLR G SRR P TR EBE PR S

e SEAETR BRI LEAP > E UL E2 L MR vty B iF
oo R EAER AR L B aE PR R OEE o
FRE N Z M SR LK BER 2 S AT R E e, sl p T
el SR
AR I RSP B REAERB AL BRRE o

3 4Rl

TIHEA D SAR P AR EAL - AR~ A~ 4 5k ~ TVBS

°
by

TR pd PRI SRR PR P RIPEIR B AR RP AR 1 PSR

*&r’”ﬁ e AR o ‘;‘}3‘/{22010“ g ‘,flf Jaw
1045473 ¢ L Fen W K218544 B A A 4
ipr' (02)2517-8055

B (02)2517-9755

E—mail: coffee. tca@msa. hinet. net
e nt: www. taiwancoffee. org



mailto:coffee.tca@msa.hinet.net
http://www.taiwancoffee.org/

2010 & F F et f7 2 E R F
%yﬁﬁ%y&

104 2473 ¢ ke n A K2185 44
T (02)2517-8050 @ E : (02)2517-9755
E-mail: coffee. tcalmsa. hinet. net

e nt . www. taiwancoffee. org

mg A Al

¥ KA EFENFPPAET S0 5/28 (1) 7 = 12802 R g HEIBRFIEE
'/éﬂﬁ —»)&g TTL‘S&#)\%E‘I#?’T‘?‘?%EEWQK@ ”l{f'l s M FEiERH ?'Ji
* Jfﬂg % 35 6/3 (\1 ) L Fi%lg\r,%vécv:,f%gﬁfﬁ ¥ 3 ;ﬁ.fﬁ—‘g

*

%
4

b

£

EF

#E

A B‘-PM’FEE’A;E ‘g‘ ’E,j— j—

Rk o aeeedt ¢ 02-2517-8055

o


mailto:coffee.tca@msa.hinet.net
http://www.taiwancoffee.org/

	＜比賽資訊＞
	※贊助方案-比賽競賽台贊助             
	．A 設備贊助
	 贊助內容：
	現金贊助底標為200,000元以上/年，一約兩年
	 提供大會全新雙頭咖啡機、磨豆機各三台
	 須提供一台機器讓評審訓練營使用（不限新機）
	 經籌備委員會選取一家贊助商（第一高標）
	 贊助權益：
	1. 比賽會場大會背板顯示贊助廠商公司名稱及Logo（請參閱附檔）
	2.比賽會場Barista專區形象牆海報陳列（0.95m × 2m）
	3.比賽會場贊助公司或商品Logo掛旗（掛旗2m × 3m）
	5.協會網站『Barista專區』公司或商品logo Banner連結
	6.平面文宣贊助公司及Logo露出陳列
	7.大會專刊-內頁廣告及內文介紹（A4 × 2 各一）
	10.『2010世界盃咖啡大師台灣選拔賽指定專用』商品標籤（限定贊助商品一年使用-得標日始至2010年7月31日止）


	※贊助方案-比賽競賽台贊助 
	• B 原料贊助-鮮乳 
	 贊助內容：
	現金贊助底標為350,000元以上/年
	 比賽時提供大會牛奶及冰箱
	 經籌備委員會選取一家贊助商（第一高標）
	 贊助權益：
	1.比賽會場大會背板顯示贊助廠商公司名稱及Logo（請參閱附檔）
	2.比賽會場Barista專區形象牆海報陳列（0.95m × 2m）
	3.比賽會場贊助公司或商品Logo掛旗（掛旗2m × 3m）
	5.協會網站『Barista專區』公司或商品logo Banner連結
	6.平面文宣贊助公司及Logo露出陳列
	7.大會專刊-內頁廣告及內文介紹（A4 × 2 各一）
	10.『2010世界盃咖啡大師台灣選拔賽指定專用』商品標籤（限定贊助商品一年使用-得標日始至2010年7月31日止）


	※贊助方案-現金贊助（一年為限）  
	白金贊助商
	 贊助內容：
	現金贊助300,000元
	 贊助權益：
	1.比賽會場大會背板顯示白金贊助廠商公司名稱及Logo（請參閱附檔）
	2.比賽會場Barista專區形象牆海報陳列（0.95m × 2m）
	3.比賽會場贊助公司或商品Logo掛旗（掛旗2m × 3m）
	5.協會首頁公司或商品logo Banner連結
	6.協會網站『Barista專區』公司或商品logo Banner連結
	7. 平面文宣贊助公司及Logo露出陳列
	8. 大會專刊-跨頁廣告及內文介紹（A4 × 2 各一）
	11. 『2010世界盃咖啡大師台灣選拔賽白金贊助商』宣傳標籤（限定一年使用-得標日始至2010年7月31日止）


	※贊助方案-現金贊助 （一年為限）  
	• 黃金贊助商
	 贊助內容：
	現金贊助100,000元
	 贊助權益：
	1. 比賽會場大會背板顯示黃金贊助廠商公司名稱及Logo
	（請參閱附檔）
	2. 協會網站『Barista專區』公司或商品logo Banner連結
	4.平面文宣贊助公司及Logo露出陳列
	5. 大會專刊-內頁廣告及內文介紹（A4各一）


	※贊助方案-現金贊助  （一年為限）
	• 銀質贊助商
	 贊助內容：
	現金贊助50,000元
	 贊助權益：
	比賽會場大會背板顯示銀質贊助廠商公司名稱及logo（請參閱附檔所示）
	2. 協會網站公司名稱列名
	3. 平面文宣贊助公司露出陳列
	4. 大會專刊-內頁廣告及內文介紹（A4各一）


	※贊助方案/比賽贊助資格  
	• 比賽贊助廠商資格
	 台灣咖啡協會會員優先。若非協會會員，如評選通過（可同時加入會員）並取得資格投標。
	 需提供現金贊助（若同一商品競爭，須以金額最高者為優先）。

	• 比賽贊助廠商之評選 
	由本次比賽之籌備委員會成員根據上述廠商資格並考量機器、物料之品牌、形象及贊助金額等因素共同評選出。 

	傳播計劃
	廣告策略
	• 為達成事前傳播吸引參觀人潮，計畫以專業及大眾媒體搭配直效宣傳交叉運用，使得本活動的訊息傳播能涵蓋目標消費族群。
	  報紙：將展出及相關活動訊息以大篇幅廣告方式刊出於專業媒體，吸引目標對象注意參觀。
	  電視：利用媒體採訪畫面大量傳送本活動訊息，宣傳贊助廠商。
	• 預計媒體
	電子媒體：台視、中視、華視、民視、八大、緯來、TVBS

	如有問題，請洽2010大會籌備處
	  104台北市中山區南京東路二段218號4樓  聯絡人:崔小姐
	  電話: (02)2517-8055
	  傳真: (02)2517-9755
	  E-mail: coffee.tca@msa.hinet.net
	  網址: www.taiwancoffee.org 


